REGULAMIN KONKURSU ,,WINO OD KUCHNI”

I. DEFINICJE
1. Organizator - oznacza "PARTNER CENTER" Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Piotrkowska 89, 90-423 £6dz,
spotka wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
todzi-Srédmiescia w todzi XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000088273,
kapitat zaktadowy 1.650.000,- zt, NIP: 7251394922, REGON: 471365834.

2. Regulamin - oznacza niniejszy Regulamin Konkursu.

3. Konkurs — akcja przeprowadzana przez Organizatora, ktérej celem jest premiowanie sprzedazy czesci
produktéw z linii Casa Pecunia (Chianti, Primitivo,Nero d’Avola, Pinot Grigio, Orvieto Classico, Rosato) na zasadach
okreslonych w Regulaminie.

4. Uczestnik - oznacza klienta, ktéry dokona w trakcie trwania Konkursu zakupu wybranych produktéw
oraz spetni dalsze warunki Konkursu.

5. Zdjecie Konkursowe — oznacza fotografie wystang w wiadomosci prywatnej fanpage Casa Pecunia w
serwisie spotecznosciowym Facebook.

6. Nagrody — nagrodami w Konkursie s3: zestawy garnkéw Tefal oraz Thermomix TM6.

7. Zwyciezca - osoba wybrana sposréd Uczestnikéw zgodnie z postanowieniami niniejszego Regulaminu.

Il. POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Konkurs jest prowadzony na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

2. Konkurs bedzie prowadzony od dnia 01.07.2021 r od godziny 00.00 do dnia 30.11.2021 r do godziny
23.59. Organizator ma prawo zakonczy¢ Konkurs w dowolnym momencie bez wskazywania uzasadnienia oraz bez
wyboru zwyciezcy Konkursu.

3. Konkurs objety niniejszym Regulaminem nie jest ,gra losowa”, w tym w szczegdlnosci ,loterig
pieniezng”, ,loterig promocyjng”, ani tez ,loterig fantowg”, ktérych wynik zalezy od przypadku (przeprowadzenia
losowania) w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009r. o grach hazardowych (Dz.U.09.201.1540).

4, Przystgpienie do Konkursu jest dobrowolne i oznacza akceptacje jego regulaminu.

lll. ZASADY KONKURSU
1. Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy zakupi¢ wino Casa Pecunia z konkursowg zawieszkg, ugotowac jedno z
dan zamieszczonych na zawieszce, polubi¢ fanpage Casa Pecunia, nastepnie wysta¢ w wiadomosci prywatnej fanpage
Casa Pecunia zdjecie
konkursowe, ktére przedstawia wykonane danie z przepisu na zawieszce.

2. Zdjecia Konkursowe zgtoszone przez Uczestnikdw bedg przedmiotem oceny przez Jury powotane przez
Organizatora. Sposrdd przestanych Zdje¢ Konkursowych Jury wybierze Zwyciezcéw, ktdrych Zdjecia Konkursowe okazg
sie najlepiej spetniajgce kryterium zgodnosci z tematem Konkursu. Ocena Jury jest subiektywng oceng i ostateczna.

3.W Konkursie moze wzig¢ udziat osoba fizyczna, ktéra:
a) posiada miejsce zamieszkania na terenie Rzeczpospolitej Polskiej,
b) posiada konto na serwisie spotecznosciowym Facebook, z zastrzezeniem, ze korzystanie z
Facebooka przez osoby ponizej 13 roku zycia jest zabronione



4.

c) jest osobg petnoletnig i ma petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych, ukonczyta 18 lat przed
dniem wziecia udziatu w konkursie

W przypadku wygranej Zwyciezca wyraza Organizatorowi zgode na publikacje danych osobowych w

zakresie imienia i nazwiska na fanpage Casa Pecunia.

5.

Zgtoszenie udziatu w Konkursie, na warunkach wskazanych w Regulaminie jest réwnoznaczne z

akceptacjg przez Uczestnika warunkéw Regulaminu bez koniecznosci sktadania odrebnych oswiadczen w tym
przedmiocie i jest rGwnoznaczne ze ztozeniem przez Uczestnika nastepujacych oswiadczen i zobowigzan:

a) Uczestnik jest osobg petnoletnig i ma petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych;
b) Uczestnik zapoznat sie z trescig niniejszego Regulaminu i akceptuje jego postanowienia w catosci;

6.

7.

8.

c)Uczestnik oswiadcza, ze posiada petnie majatkowych i osobistych praw autorskich do opublikowanych
przez siebie zdje¢ konkursowych i zapewnia, iz zadna osoba trzecia nie wystgpi z jakimikolwiek
roszczeniami przeciwko Organizatorowi, w tym w wypadku korzystania przez Organizatora ze Zdje¢
Konkursowych podczas i w celach zwigzanych z Konkursem;

d) Uczestnik, poprzez przestanie Zdjecia Konkursowego przenosi na Organizatora nieodptatnie oraz bez
ograniczen czasowych oraz terytorialnych autorskie prawa majgtkowe oraz prawa zalezne na
nastepujacych polach eksploatacji:

* w zakresie jego utrwalania i zwielokrotniania oraz rozpowszechniania, jak i wytwarzania
okreslong technika egzemplarzy, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrows;

* w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

* w zakresie wykonywania wzgledem zdje¢ konkursowych autorskich praw zaleznych, w tym
poprzez jego przetwarzanie, kadrowanie i kompozycje;

* w zakresie rozpowszechniania fotografii w sposéb inny niz okreslony powyzej - publiczne
wykonanie badz udostepnianie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mégt mieé do
niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym takze w zakresie udostepniania
Zdjecia Konkursowego w publicznej sieci Internet oraz na profilach portali spoteczno$ciowych.

e)Uczestnik Konkursu wyraza zgode na wykorzystanie przez Organizatora opublikowanych Zdjec
Konkursowych do czynnosci zwigzanych z Konkursem i jego promocja, tj. w zakresie przewidzianym w lit.
d powyzej.

f)Uczestnik wyraza zgode na bezptatne uzywanie i rozpowszechnianie swojego wizerunku utrwalonego
na Zdjeciu Konkursowym, w szczegdlnosci w zwigzku z kampaniami reklamowymi, promocyjnymi lub
marketingowymi prowadzonymi na rzecz Organizatora, w tym poprzez publiczne udostepnienie wizerunku
Uczestnika, w tym na stronach internetowych administrowanych przez Organizatora, ze szczegblnym
uwzglednieniem profiléw w portalach spotecznosciowych (facebook, instagram). Zdjecie Konkursowe, w
tym wizerunek Uczestnika, jezeli jest on utrwalony na zdjeciu konkursowym moze by¢ uzyty do réznego
rodzaju form elektronicznego przetwarzania obrazu, kadrowania i kompozycji, bez obowigzku uzyskania
od Uczestnika akceptacji efektu koricowego. Zgoda na uzywanie i rozpowszechnianie wizerunku Uczestnika
utrwalonego na Zdjeciu Konkursowym nie jest ograniczona czasowo, ani terytorialnie. Uczestnik rezygnuje
takze ze wskazywania przez Organizatora swojego imienia i nazwiska przy Zdjeciu Konkursowym.

W czasie trwania Konkursu Uczestnik moze wzig¢ w nim udziat tylko raz.
Nagrod rzeczowych oferowanych w Konkursie nie mozna wymienia¢ na ekwiwalent pieniezny.

W Konkursie nie mogg uczestniczyé pracownicy Organizatora oraz cztonkowie ich najblizszej rodziny

oraz osoby wspotpracujgce na innej podstawie niz stosunek pracy, a takze cztonkowie rodzin wszystkich powyzej
wymienionych oséb. Przez cztonkdw rodziny na potrzeby Konkursu rozumie sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo,
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matzonkdw, rodzicow matzonkdw i osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia, a takze wszelkie osoby pozostajgce
w statym pozyciu z pracownikami oraz osobami wspdtpracujgcymi z Organizatorem na innej podstawie niz stosunek

pracy.

IV NAGRODY
1.Pule nagrdéd w konkursie stanowig:
a) Nagroda | stopnia: 3 x Thermomix TM6 o wartosci 5495pin (podana wartosci dotyczy jednego
urzadzenia Thermomix TM6)
b)  Nagroda Il stopnia: 5 x zestaw garnkéw Tefal o wartosci 337,68 pIn (podana wartos¢ dotyczy
jednego zestawu grankéw Tefal)
2.Do Nagrody | stopnia przyznawana jest dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,111% wartosci nagrody.
Dodatkowa nagroda pieniezna nie jest wyptacana zwyciezcy, a przeznaczona jest na zapfate zryczattowanego podatku
dochodowego od osdb fizycznych. Ptatnos¢ podatku dokonywana jest na konto wtasciwego organu podatkowego przez
Organizatora.

IV. ZASADY PRZYZNAWANIA NAGROD

1. Raz w miesigcu rozpoczynajac od sierpnia 2021 i koriczac na grudniu 2021, bedzie wybierany zwyciezca do
nagrody Il stopnia.

2. Do dnia 15 grudnia 2021 zostang przyznane nagrody | stopnia, gdzie oceniane bedg wszystkie zdjecia
przystane podczas Konkursu.

3. Po ogtoszeniu wynikéw Konkursu ze Zwyciezcg zostanie nawigzany kontakt mailowy za posrednictwem
fanpage Casa Pecunia lub poczty e-mailowej. W celu odebrania nagrody Uczestnik jest zobowigzany do przestania
Organizatorowi w wiadomosci prywatnej na portalu Facebook za posrednictwem fanpage @CasaPecunia lub za
posrednictwem adresu mailowego konkurs@partnercenter.pl, nastepujgcych danych: imie i nazwisko, data urodzenia,
adres zamieszkania, adres e-mail. Brak podania tych danych w ciggu 3 dni od wystania wiadomosci e-mailowej przez
Organizatora, jest réwnoznaczny z rezygnacjg przez Uczestnika Konkursu z odbioru nagrody.

4, Nagrody | i Il stopnia bedg wysytane pocztg lub kurierem na adres wskazany przez Uczestnika Konkursu,
w ciggu 30 dni roboczych od zwrotnego kontaktu mailowego Zwyciezcy (zgodnie z pkt 3).

V. ODPOWIEDZIALNOSC
1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za tresci umieszczanych odpowiedzi konkursowych, z
zastrzezeniem jednak, ze w przypadku podjecia informacji o naruszeniu regulaminu portalu Facebook lub norm
powszechnie obowigzujgcych, w tym dobrych obyczajow, zobowigzuje do niezwtocznego usuniecia stwierdzonego
naruszenia zgodnie z art. 14 ustawy o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna.

2. Kazdy uczestnik konkursu odpowiada za naruszenie postanowien regulaminu serwisu Facebook w
zakresie, w jakim wyrazit zgode w procesie rejestracji profilu uzytkownika.

3. Organizator ma prawo wykluczenia uczestnika konkursu w przypadku:

a) podania fatszywych danych osobowych na Facebooku i tworzenie konta dla innej osoby bez jej
pozwolenia, w tym przez osoby ponizej 18. roku zycia

b) udziatu w konkursie przy pomocy kilku kont uzytkowania na Facebooku.

c) zablokowania konta uzytkownika na Facebooku,

d) udziatu w konkursie osoby ponizej 18. roku zycia,

e) uzywania w odpowiedziach stébw powszechnie uznanych za niedozwolone lub zamieszczania
innych

wypowiedzi naruszajgcych prawa oséb trzecich, w tym Organizatora,



f)  postugiwania sie przez uczestnika konkursu nazwami innych uzytkownikdw lub ich
oznaczeniami,
g) naruszenia przez odpowiedz na pytanie konkursowe praw autorskich, o ile takowe naruszenie
zostato zgtoszone Organizatorowi i serwisowi Facebook.

VI. REKLAMACIE

1.Reklamacje zwigzane z uczestnictwem w Konkursie Uczestnik powinien sktada¢ korespondencyjnie na adres
Organizatora z dopiskiem ,Wino od kuchni”.

2. Reklamacja powinna by¢ sporzadzona na pismie i zawiera¢ dane Uczestnika jak rowniez doktadny opis
przyczyny reklamacji. Reklamacja powinna by¢ sporzadzona w terminie 14 dni od daty zdarzenia uzasadniajgcego
ztozenie reklamaciji.

3. O wyniku postepowania reklamacyjnego Uczestnik Konkursu zostanie powiadomiony pisemnie nie
pdzniej niz w terminie do 30 dni od daty doreczenia reklamacji.

4, Decyzja Organizatora w przedmiocie rozpatrywanej reklamacji jest ostateczna i wigzaca.

VIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia od niego niezalezne, w tym zdarzenia zwigzane
z sitg wyzsza.

2. Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu. Tresci zawarte w materiatach
reklamowo-promocyjnych majg charakter wytacznie informacyjny.

3. Tres¢ Regulaminu dostepna jest w siedzibie Organizatora oraz stronie www.partnercenter.pl.

4, Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Regulaminie. Wszelkie zmiany w
Regulaminie bedg ogtaszane z 3 dniowym wyprzedzeniem na stronie internetowej www.partnercenter.pl oraz w
siedzibie Organizatora.

5. W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie znajdujg zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego.
Regulamin wchodzi w zycie w dniu 01.07.2021 r.

VIIl. RODO

Zgodnie z art. 13 ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r. (dalej jako:
»,Rozporzadzenie”) Partner Center Sp. z 0. o. informuje, iz:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest "PARTNER CENTER" Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi,
ul. Piotrkowska 89, 90-423 tddz, spétka wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla todzi-Srédmiescia w todzi XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sgdowego pod numerem KRS 0000088273, kapitat zaktadowy 1.650.000,- zt, NIP: 7251394922, REGON: 471365834.

2. Przetwarzamy Pani/Pana dane osobowe z uwagi na korzystanie przez Panig/Pana z naszych ustug, tj. na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia i przetwarzanie tych danych jest konieczne w zwigzku z koniecznoscig
dalszego $wiadczenia ustug. Niezaleznie od powyzszego, moze Pani/Pan udzieli¢ odrebnej, dobrowolnej zgody na
otrzymywanie informacji handlowych PARTNER CENTER.

3. Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ takie przetwarzane w celu marketingu bezposredniego, na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. f Rozporzadzenia.



4. Odbiorcg Pani/Pana danych osobowych bedzie PARTNER CENTER.
5. Pani/Pana dane osobowe nie bedg przekazywane do parnstwa trzeciego/organizacji miedzynarodowe;j.

6. Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane przez okres realizacji na Pani/Pana rzecz wybranej
ustugi. Jezeli udzielit Pan/Pani zgody na przesytanie informacji handlowych — wtedy podany adres e-mail przechowany
bedzie takze do czasu cofniecia zgody, na warunkach okreslonych w formularzu zgody marketingowej.

7. W kazdym momencie przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do swoich danych osobowych, prawo do
zadania poprawienia, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania tych danych, a takze prawo do przenoszenia danych. W
taki przypadku prosimy o kontakt pod adresem rodo@partnercenter.pl.

8. Z przyczyn zwigzanych z Pani/Pana szczegdlng sytuacjg przystuguje Pani/Panu prawo wniesienia
sprzeciwu przeciwko przetwarzaniu danych, bez podania przyczyny jest Pani/Pan uprawniona/y do wniesienia
sprzeciwu, gdy dane wykorzystywane sg do celéw marketingu bezposredniego lub monitoringu.

9. Ma Pani/Pan prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, iz przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych jest sprzeczne z przepisami prawa.

10. Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest warunkiem zawarcia umowy i realizacji ustugi.
Podanie danych jest dobrowolne, jednak konsekwencjg niepodania danych osobowych bedzie brak mozliwosci
$wiadczenia na Pani/Pana rzecz wybranej ustugi.

11. Pani/Pana dane nie beda przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie
profilowania.
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