REGULAMIN KONKURSU ,,PREMIERA”

I. DEFINICJE
1. Organizator - oznacza "PARTNER CENTER" Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Piotrkowska 89, 90-423 £6dz,
spotka wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
todzi-Srédmiescia w todzi XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000088273,
kapitat zaktadowy 1.650.000,- zt, NIP: 7251394922, REGON: 471365834.

2. Regulamin - oznacza niniejszy Regulamin Konkursu.

3. Konkurs — akcja przeprowadzana przez Organizatora, ktdrej celem jest promowanie marki Casa Pecunia
na zasadach okreslonych w Regulaminie.

4. Uczestnik - oznacza klienta, ktéry wykona zadanie konkursowe w trakcie trwania Konkursu oraz spetni
dalsze warunki Konkursu.

5. Zadanie Konkursowe — zdjecie konkursowe inspirowane premierg filmu ,Barbie” i udostepnione w
komentarzu pod postem konkursowym na fanpage marki w serwisie spotecznosciowym Facebook.

6. Nagrody — nagrodami w Konkursie s3: 12 butelek wina musujacego Casa Pecunia Prosecco ROSE 0,75L

7. Zwyciezca - osoba wybrana sposréd Uczestnikéw zgodnie z postanowieniami niniejszego Regulaminu.

Il. POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Konkurs jest prowadzony na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

2. Konkurs bedzie prowadzony od dnia 21.07.2023 r. od godziny 14:00 do dnia 28.07.2022 r. do godziny
23:59. Organizator ma prawo zakonczy¢ Konkurs w dowolnym momencie bez wskazywania uzasadnienia oraz bez
wyboru zwyciezcy Konkursu.

3. Konkurs objety niniejszym Regulaminem nie jest ,gra losowa”, w tym w szczegdlnosci ,loteria
pieniezng”, ,loterig promocyjng”, ani tez ,loterig fantowg”, ktérych wynik zalezy od przypadku (przeprowadzenia
losowania) w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009r. o grach hazardowych (Dz.U.09.201.1540).

4. Przystgpienie do Konkursu jest dobrowolne i oznacza akceptacje jego regulaminu.

lll. ZASADY KONKURSU
1. Aby wzigc¢ udziat w Konkursie nalezy
a. polubi¢ fanpage Casa Pecunia na portalu Facebook, udostepni¢ u siebie na tablicy FB post
konkursowy
oraz

b. zakupi¢ dowolne, rézowe wino spokojne lub musujgce marki Casa Pecunia i wykona¢ zdjecie
konkursowe swojej propozycji ubioru, inspirowanego premierg filmu pt. ,Barbie”. Na zdjeciu musi
by¢ widoczna otwarta butelka zakupionego wina.

c. Umiesci¢ w komentarzu pod postem konkursowym swoje zdjecie z dopiskiem , Swietuje premiere
filmu ‘Barbie’ z Casa Pecunia”

2. Zdjecia Konkursowe zgtoszone przez Uczestnikdéw bedg przedmiotem oceny przez Jury powotane
przez Organizatora. Sposréd przestanych Komentarzy Konkursowych Jury wybierze Zwyciezcow, ktérych Zdjecia
Konkursowe okazg sie najlepiej spetniajgce kryterium: kreatywnosci i oryginalnosci, ale zarazem zgodnosci z tematem
Konkursu. Ocena Jury jest subiektywng oceng i ostateczna.



3. W Konkursie moze wzigé¢ udziat osoba fizyczna, ktdra:
a) posiada miejsce zamieszkania na terenie Rzeczpospolitej Polskiej,
b) posiada konto na serwisie spotecznosciowym Facebook, z zastrzezeniem, ze korzystanie z
Facebooka przez osoby ponizej 13 roku zycia jest zabronione
c) jest osobg petnoletnig i ma petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych, ukorczyta 18 lat przed
dniem wziecia udziatu w konkursie

4. W przypadku wygranej Zwyciezca wyraza Organizatorowi zgode na publikacje danych osobowych w
zakresie imienia i nazwiska na fanpage Kazbek Peak.

5. Zgtoszenie udziatu w Konkursie, na warunkach wskazanych w Regulaminie jest réwnoznaczne z
akceptacjg przez Uczestnika warunkéw Regulaminu bez koniecznosci sktadania odrebnych oswiadczen w tym
przedmiocie i jest rGwnoznaczne ze ztozeniem przez Uczestnika nastepujacych oswiadczen i zobowigzan:

a) Uczestnik jest osobg petnoletnig i ma petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;
b) Uczestnik zapoznat sie z trescig niniejszego Regulaminu i akceptuje jego postanowienia w catosci;
c)Uczestnik oswiadcza, ze posiada petnie majatkowych i osobistych praw autorskich do opublikowanych
przez siebie Zdje¢ Konkursowych i zapewnia, iz zadna osoba trzecia nie wystapi z jakimikolwiek
roszczeniami przeciwko Organizatorowi, w tym w wypadku korzystania przez Organizatora ze Zdjec
Konkursowych podczas i w celach zwigzanych z Konkursem;

d) Uczestnik, poprzez przestanie Zdjecia Konkursowego przenosi na Organizatora nieodptatnie oraz bez
ograniczel czasowych oraz terytorialnych autorskie prawa majgtkowe oraz prawa zalezne na
nastepujgcych polach eksploatacji:

* w zakresie jego utrwalania i zwielokrotniania oraz rozpowszechniania, jak i wytwarzania
okreslong technika egzemplarzy, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrowg;

* w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

* w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony powyzej - publiczne
wykonanie badZ udostepnianie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mégt mieé do
niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym takze w zakresie udostepniania
Zdjecia Konkursowego w publicznej sieci Internet oraz na profilach portali spoteczno$ciowych.

e) Uczestnik Konkursu wyraza zgode na wykorzystanie przez Organizatora opublikowanych Zdjec
Konkursowych do czynnosci zwigzanych z Konkursem i jego promocjg, tj. w zakresie przewidzianym w lit.

d powyzej.
6. W czasie trwania Konkursu Uczestnik moze wzigé w nim udziat tylko raz.
7. Nagrod rzeczowych oferowanych w Konkursie nie mozna wymienia¢ na ekwiwalent pieniezny.
8. W Konkursie nie mogg uczestniczyé pracownicy Organizatora oraz cztonkowie ich najblizszej rodziny

oraz osoby wspotpracujgce na innej podstawie niz stosunek pracy, a takze cztonkowie rodzin wszystkich powyzej
wymienionych oséb. Przez cztonkdw rodziny na potrzeby Konkursu rozumie sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo,
matzonkdw, rodzicéw matzonkdéw i osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia, a takze wszelkie osoby pozostajgce
w statym pozyciu z pracownikami oraz osobami wspdtpracujgcymi z Organizatorem na innej podstawie niz stosunek

pracy.

IV NAGRODY

12 butelek wina musujgcego Casa Pecunia Prosecco ROSE 0,75L — o wartosci 45,00 zt brutto kazde. Pula nagrod
zostanie rozdysponowana wg nastepujgcego schematu:



a) Zwyciezca — nagroda | stopnia dla jednego uczestnika: 6 butelek wina Casa Pecunia Prosecco Rose
0,75L
b) Wyrdznienia dla szesciu uczestnikdow po 1 butelce wina Casa Pecunie Prosecco Rose 0,75L

IV. ZASADY PRZYZNAWANIA NAGROD
1. W przeciggu 7 dni od zakoriczenia konkursu zostang ogtoszone wyniki za posrednictwem portalu Facebook,
za posrednictwem oddzielnego postu. Informacja o wygranej zostanie tez wystana w wiadomosci prywatnej do
zwyciezcow.

2. Po ogtoszeniu wynikéw Konkursu ze Zwyciezcg zostanie nawigzany kontakt mailowy za posrednictwem
fanpage Casa Pecunia lub poczty e-mailowej. W celu odebrania nagrody Uczestnik jest zobowigzany do
przestania Organizatorowi w wiadomosci prywatnej na portalu Facebook lub za posrednictwem adresu
mailowego konkurs@partnercenter.pl, nastepujgcych danych: imie i nazwisko, adres zamieszkania, adres e-
mail, numer telefonu. Brak podania tych danych w ciggu 3 dni od wystania wiadomosci e-mailowej przez
Organizatora, jest réwnoznaczny z rezygnacjg przez Uczestnika Konkursu z odbioru nagrody.

3. Odbidr nagrody gtéwnej bedzie uzgadniany indywidualnie ze Zwyciezca.

V. ODPOWIEDZIALNOSC
1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za tresci umieszczanych odpowiedzi konkursowych, z
zastrzezeniem jednak, ze w przypadku podjecia informacji o naruszeniu regulaminu portalu Facebook lub norm
powszechnie obowigzujgcych, w tym dobrych obyczajow, zobowigzuje do niezwtocznego usuniecia stwierdzonego
naruszenia (notice and take down) zgodnie z art. 14 ustawy o $Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng.

2. Kazdy uczestnik konkursu odpowiada za naruszenie postanowien regulaminu serwisu Facebook w
zakresie, w jakim wyrazit zgode w procesie rejestracji profilu uzytkownika.

3. Organizator ma prawo wykluczenia uczestnika konkursu w przypadku:

a) podania fatszywych danych osobowych na Facebooku i tworzenie konta dla innej osoby bez jej
pozwolenia, w tym przez osoby ponizej 18. roku zycia
b) udziatu w konkursie przy pomocy kilku kont uzytkowania na Facebooku.
c) zablokowania konta uzytkownika na Facebooku,
d) udziatu w konkursie osoby ponizej 18. roku zycia,
e) uzywania w odpowiedziach stdw powszechnie uznanych za niedozwolone lub zamieszczania
innych
wypowiedzi naruszajgcych prawa oséb trzecich, w tym Organizatora,
f)  postugiwania sie przez uczestnika konkursu nazwami innych uzytkownikéw lub ich
oznaczeniami,
g) naruszenia przez odpowiedz na pytanie konkursowe praw autorskich, o ile takowe naruszenie
zostato zgtoszone Organizatorowi i serwisowi Facebook.

VI. REKLAMACIJE

1.Reklamacje zwigzane z uczestnictwem w Konkursie Uczestnik powinien sktada¢ korespondencyjnie na adres
Organizatora z dopiskiem ,,Premiera”.

2. Reklamacja powinna by¢ sporzadzona na pismie i zawiera¢ dane Uczestnika jak rowniez doktadny opis
przyczyny reklamacji. Reklamacja powinna by¢ sporzadzona w terminie 14 dni od daty zdarzenia uzasadniajgcego
ztozenie reklamaciji.



3. O wyniku postepowania reklamacyjnego Uczestnik Konkursu zostanie powiadomiony pisemnie nie
pdzniej niz w terminie do 30 dni od daty doreczenia reklamacji.

4, Decyzja Organizatora w przedmiocie rozpatrywanej reklamacji jest ostateczna i wigzaca.

VIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia od niego niezalezne, w tym zdarzenia zwigzane
z sitg wyzsza.

2. Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu. Tresci zawarte w materiatach
reklamowo-promocyjnych majg charakter wytacznie informacyjny.

3. Tres$é Regulaminu dostepna jest w siedzibie Organizatora oraz stronie www.partnercenter.pl.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Regulaminie. Wszelkie zmiany w
Regulaminie beda ogtaszane z 3 dniowym wyprzedzeniem na stronie internetowej www.partnercenter.pl oraz w
siedzibie Organizatora.

5. W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie znajdujg zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego.
Regulamin wchodzi w zycie w dniu 05.05.2022 r.

VIIl. RODO

Zgodnie z art. 13 ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r. (dalej jako:
»Rozporzadzenie”) Partner Center Sp. z 0. o. informuje, iz:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest "PARTNER CENTER" Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi,
ul. Piotrkowska 89, 90-423 tédz, spétka wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla todzi-Srédmiescia w todzi XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sgdowego pod numerem KRS 0000088273, kapitat zaktadowy 1.650.000,- zt, NIP: 7251394922, REGON: 471365834.

2. Przetwarzamy Pani/Pana dane osobowe z uwagi na korzystanie przez Panig/Pana z naszych ustug, tj. na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia i przetwarzanie tych danych jest konieczne w zwigzku z koniecznoscig
dalszego $wiadczenia ustug. Niezaleznie od powyzszego, moze Pani/Pan udzieli¢ odrebnej, dobrowolnej zgody na
otrzymywanie informacji handlowych PARTNER CENTER.

3. Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ takie przetwarzane w celu marketingu bezposredniego, na
podstawie
art. 6 ust. 1 lit. f Rozporzadzenia.

4, Odbiorcg Pani/Pana danych osobowych bedzie PARTNER CENTER.
5. Pani/Pana dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji miedzynarodowej.
6. Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres realizacji na Pani/Pana rzecz wybranej

ustugi. Jezeli udzielit Pan/Pani zgody na przesytanie informacji handlowych — wtedy podany adres e-mail przechowany
bedzie takze do czasu cofniecia zgody, na warunkach okreslonych w formularzu zgody marketingowej.

7. W kazdym momencie przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do swoich danych osobowych, prawo do
zadania poprawienia, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania tych danych, a takze prawo do przenoszenia danych. W
taki przypadku prosimy o kontakt pod adresem rodo@partnercenter.pl.

8. Z przyczyn zwigzanych z Pani/Pana szczegdlng sytuacjg przystuguje Pani/Panu prawo wniesienia
sprzeciwu przeciwko przetwarzaniu danych, bez podania przyczyny jest Pani/Pan uprawniona/y do wniesienia
sprzeciwu, gdy dane wykorzystywane sg do celéw marketingu bezposredniego lub monitoringu.



9. Ma Pani/Pan prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, iz przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych jest sprzeczne z przepisami prawa.

10. Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest warunkiem zawarcia umowy i realizacji ustugi.
Podanie danych jest dobrowolne, jednak konsekwencjg niepodania danych osobowych bedzie brak mozliwosci
$wiadczenia na Pani/Pana rzecz wybranej ustugi.

11. Pani/Pana dane nie beda przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie
profilowania.
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